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Parc Floral de Paris, Paris 12¢ A"
Du 16 au 19 mars 2012
10h30 - 19h
Nocturne 21h le vendredi 16 mars Ondine Prouvost : oprouvost@spas-expo.com
Sébastien Vasseur : svasseur@spas-expo.com
4 JOURS - 1 NOCTURNE
430 EXPOSANTS Séverine Fezard : sfezard@
100 ATELIERS-CONFERENCES éverine Fezard : sfezard@spas-expo.com
pour présenter vos méthodes SPAS organisation
de travail ou vos produits 160 bis, rue de Paris .
et dialoguer avec le public. 92100 Boulogne-Billancourt _
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Tél : 01 45 56 09 09 - Fax : 01 44 18 99 00

exposant@salon-vivreautrement.com “\_E SPEG‘A‘-
www.salon-vivreautrement.com PEG“—“AB“ N‘

SPAS organise également

* Retrouvez tous nos salons SUr www.spas-expo.com §/p0rgaar'1§m|on
de salons



SALONBIO IVRE Oser le changement

Privilégier |'éthique et le lien social

U T R EM EN T 25¢ édition - 34 000 visiteurs attendus - 430 exposants

S’évader autrement
Se nourrir autrement

Se faire du bien
autrement

S’habiller autrement

Penser autrement

Chez soi autrement

Nos animations : les visiteurs en raffolent !

« de I'Utopie & I’Action »

Grandir autrement

I
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Habiter autrement
Péle spécial éco-habitat

Les produits alimentaires sont certifiés Bio ou sous mention.
Les cosmétiques sont soit certifiés Bio, soit naturels
et exempts des ingrédients interdits par les principaux

cahiers des charges Bio. Le comité de sélection du salon
s’assure que les critéres requis sont respectés pour tous les
produits et services présentés, dans le respect

d’une démarche environnementale.

Lu dans la presse et sur le net

Vivre autrement, le grand rendezvous de la nature
et du Bio.

Ce salon est une boite a trésor.

Certainement |’événement le plus exhaustif pour celles
et ceux qui ont décidé de vivre et consommer plus
« responsable ». D’ailleurs le marché Bio est une vraie
caverne d’Ali Baba, cabas vivement recommandé !

Grand rendezvous des adeptes du Bio,
du bon et de I'éthique.

Une sortie résolument utile et agréable pour toute
la famille !

C’était la premiére fois que je mettais les pieds

dans un salon « Bio » (...) Et... moi qui ne suis pas « militante »
et ai des idées bien arrétées sur ce que le Bio peut
nous imposer, eh bien, [‘ai adoré. J’y ai fait plein

de découvertes, j‘ai retrouvé des connaissances,

j‘ai enfin trouvé la solution qui me manquait,

et... bien entendu, l'inspiration !

Internet

* Site du salon : www.salon-vivreautrement.com
42 000 visites le mois du salon / 260 000 PV

* Bandeaux publicitaires sur sites ciblés

* E-mailing : newsletters envoyées a J-30, J-7 et J-1

Plus de 350 000 invitations diffusées

a des cibles privilégiées, dont :

* 190 000 invitations adressées par les exposants
a leurs clients

70 000 invitations nominatives destinées aux visiteurs
des éditions précédentes du salon

* 40 000 invitations envoyées aux professionnels
du bien-étre et de la santé et aux comités d’entreprise
* 50 000 invitations distribuées en IDF
dans plus de 700 points de vente spécialisés (Coopératives
d’achat & supérettes Bio, boutiques Bio ou diététiques,
restaurants et marchés Bio, clubs nature et associations)

Presse

* Publicités dans les magazines spécialisés
et dans la presse grand public

* Partenariats 2011 : Ushuaia TV, Direct Matin, FémininBio,
Nouveau Consommateur, Notre-planete.info

* Spots radios

* Service de presse attaché au salon.




